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L’analisi dei dati

Le aggregazioni agiscono su un terrilorio che comprende mediamenle cin-
que province, ma alcune regioni ilaliane ne sono complelamente prive. Si
sono moltiplicate nell’ultimo decennio e conlinuano a crescere acquisendo
nuovi soci e costruendo magazzini collettivi. Realla in fermento, insomma,
che non cessano di guardare al futuro e ai modelli europei.

Solitamente durante |"ana-
lisi conclusiva del dat emers
dalle nostre interviste, Ci tro-
viamo a far riferimento ad
altri parametri, come il rap-
pofto tra addett] e superficl o
la segmentazione dei fatturati
tra Clientela privata e impre-
2, In questo Caso, perd,
abblamao scelto di riferircl ad
alti elementi, perche le
arpregazion|, in e le o
forme, si presentano a noi
Con unidentith plil staccerta
ta di guella della singola
rivendita, dovuta alla presen-
zadi una malteplicita di atto-
Fl, Clascuno Con una diversa
fisicanamia.

Inhanzitutio, di  guant
sopgetti  stiamo  parlando?
Attualmente in Italla eslsiono
poCo mena di tenta agprefa
zlonl che conting almena 5
punti vendita. Di questi, ne
abblamo analizzat (1905,
ovveros 11 consorzi, 11 gruppi
e 2 appregaZion! sul generis,
Mediamente a2iscono sul tar-
ritario di 5 province; ad cgn
soCio di un consofZio cofri-

spondono 1,2 punti vendita,
Calttfo | 2,1 Che apparteno-
no, invecs, a Ciascun membro
di un gruppo. Cuesto da un
lato perché malti gruppl sono
natl per espansione di uno
stesso rivenditore, mentre altri
derivana dalla fusione di pli
rivenditori che si sono gia
espansl con pill punt vendita;
dall’ altro, ed & il dato per noi
pll Interessante, perche la
formula consortile & scelta
prevalentements da rivendi-
i Con un solo punto vendi-
ta, Che, una volta presa
cosCienza che, per cosl dire,
“Funione fa la forza®, hanno
ritenuto pill vantapgioso affi-
dare tutte o parte delle trattati-
ve di aCouisto a entita rappre-
tentative pluttosto Che Creare
e551 stessi, In gZruppo, appln-
to, cepll ompanismi superior
di dialogo con le aziende.
Ecco che emerge, dungue,
I'impartanza del ruolo dei
ColsorZl, Che rappretentano
sanz altro uma garanzia di
siccessa e di tutela degli Inte-
ressi dei sinpoli soci, oltre che
un vantaggio dal punio di

vista della forza contrat-
tuale,
A Aari Ln altro d ato ha suscitato
B conseni | |2 nostra attenzione: quel-
B e lo ripuardante |'ets delle

apgregazionl anallzzate,
che ci dice quanto il pro-
cesso della lofo formazio-
me abbia subito una forte
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accelerazione  nell’ultimeo
deCennio, in particolare negli
ultimi anni del secolo armai
trascorse; 11 agpregaZioni
hanno meno di 5 anni di vita,
Sefno, qUesto, di una voglia
di cambiamento che ha porta-
tea i rivenditor a Cercare nella
forma assoCiativa un nuovo
mMezZo per ammodermnare e
farmule con cui affrontare | u-
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I 2002 UniEdil 1
1 2000 EdilCGroup, SINED 1
I 1999  C.RE., GABEL, |
| G.E., RINVE.A |
| 1926 Carupypsa STEA |
| 1997 Bigtdat, Carern Group |
| 1926 Consorzio Inmess i
j 1995  CDE |
| 1954 Centra Cormmencio I
Ediile, RAEC I

| 1993 Cedis Group I
| 1984  COOR AR ]
| a6l CL5.M.E. ]
| anni ‘70 sgvGEVI |
1976 Centroedile I
1476 WEMA, L I
| V972 GAME I
| V62 Cammid Group I
1 1956 SLLLA 1
| firee “BO0 sl I
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sepna, anche, della maturita
delle rivendire di materiali
edili, pronte ormai a fare pro-
prl | processl e le strategie d
marketing che fino ad ora
Manno CaratterizZato altrl pli
illustri settori economici.

Cl slamo pol soffermat] sul
dato relativo al possessadi un
sito Internet: statisticamente
solo il 54% delle apprepazioni
considerate possleds un sho,
delegato di salito a veicolare
intormazioni riguardantl la
soCietd e | marchi commenrcia-
lzzat: ebbene: oltre la meth
di coloro che ancora naon han-
Mo Un Sita intermet operativo
lo sta realizzando proprio in
qlesto Momento, e tutd gl
altri affronteranno in tempi
breyl la sua Creazione polche
lo piudicano indispensabile.
Criesto & un altro signific atdvo
indice di quanto le apgrepa-
ZFlonl siano plolettate verso
una visone del futuro moder-
namente intesa, che s affida
el imprescindibili metodi di
vendita tradizionall, ma che

buto al raggiungimento degli
obiettivi di vendita puéd veni-
re anche dalla comunicazio-
ne on-line con il potenziale
aColirentes,

Da un punta di vista pii
pratices, inveCe, oltre la meta
siadei pruppi che del consor-
Zi ha strutturate un magazzi-
no comune per il deposito
dei materiali acquistati a pro-
plic Nome,

Gli alwri utilizzano quasi
seMpfe, a fotaZione, | Magaz-
zini dei singoli soci. La ten-
denza, pert, &verso la costru-
zione di magazzini collettivi,

Inscmma, anche in questa
aCCasione Ci siamo trewvati di
frante a un pa

Koma Gategarin | Area di azione Punti | Mumeso | Humare| mq my  |Magazino
wandita| Soei | addetti | coperii | szoperdi | cenirals
tetall | toiali siinn
Bightal Aliri Iaka 55 45 510 1000000 | 345 000 1]
C.0LE. Yalla Sariana Gonsorzio | BG 15 13 np np. np o]
GOOP&R Gonsorzio | Roma Rl LT, 55 H H np n.p. np. 5|
GRE.. Gonsorzio | TH, B2 i i a7 Jr.000 | 100.000 5l
Lammi Group Gppo BS. MK LR 13 1 130 A6.000 | 100.000 5l
Laram Group Gppo MHN, FE_PR 14 il 144 00000 | 130,000 1]
Ladfs Gromp Consorzia | TV FD 13 il 140 00000 | 115.000 sl
Lantra Gommarcio Edile Gppo LN, AT 14 14 e 25000 | 75000 5l
Ganirosdik Gruppo AL, VG T i 41 13,500 | 60000 5l
Lisme Group Gonsorzio | LD, PR, 60 20 15 250 TOU000 | 120,000 5l
Gonsarzn Infesa Gonsarzio | Marcha, Abruzn, Molisa, 15 13 L] SEODGD | np |
Limbria

_Edigroup Lonsorzio | PA 11 i &l 55.000 | B0.000 1]
A BEL Consorzio | BL T & H TO00 | A0 1]
GDE. Gppo B i i pil 16000 | 40000 1]
AME Gonsorzio | Wensho, Friuli a5 25 250 SO000 | 210,000 N
Gruppo STEA Gruppo VR, VL 'D 20 14 147 00000 | 120,000 o

_Gruppa UNLEDIL Gppo T 5 5 a8 200000 | 851.000 N
MEC 5L Consorzio | WD P TVVEBLVLPD | 20 25 e} 34000 | 176000 sl
Dirsolini Amedeo Gppo VT Umkria, Toscana T 4 np 26000 | 75000 sl
RLVEA Gonsarzio | VA ir 7 1 GEO00 | 140000 1]
SULLA Gppo FE, BO. AA RO, K ] i 135 15.000 | 58000 1]
SIMLED Aliri BS. MK, CR. VR, PR, RE LO| 4 3 400 n.p. np. no
Sgb GEW Gppo Lampania 1l i 100 20500 | 0000 sl
VEMAL Guppo FE, TE, GH, M 10 1 150 43,000 | 107 000 sl

niverso del produttori, Ma  non dimenticache un contri- — mento sulle ultime  novita

emerse, dalla voce dei diretti
interessatl e dei produttor,
durante il convegno “Da sali
o in gruppaf™ che La Rivendi-
ta ha onganizzato al SAIE di
st an e, J
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nofama molto
interessalte e
ricto di spunti
di riflessione,
Che Continue
femo a maomni-
tearare nella sua
evoluzione, a
CominCiare
dall’ aggicorna-
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