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Sono in gran parte generaliste, offrono una gamma completa di prodotii
e di servizi ad alto valore aggiunto. Aperte al dialogo con i fornitori,
credono e investono nella formazione.

I"anno abblamo scelo come

esempl della distribuzione
eclile in Lazio alcune realth clel
tipo cosiddetts generalista e
altre Invece specializzake, che
in alcuni casi detengono anche
rappresentarze diretie sul werr-
wrlodi alcunl marchi.

Tra le prime solo una appar-
tiere alla Cateporia di rivendibe
multicellulasi con oltre 5 puri
vendita di proprieta) e solo in

I N questes ultime dossier cel-

Anno d fondagone dei

puni vendita analitza
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16  Edliza CAMA
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Dimensione media
delk rivend ite

W Coperta 3600 myg
W Scoperta 9300 ma

alcuni casi accanto al mapazzi-
Mo principale somonos UNs o
ol fillall, Tutte le rivencite esa-
minate, anche guelle mone-
cellular, ciok del tipo pit diffu-
soin Italia, splccano per il livel
ko di imprenditorialita che ca
ratierizza la boro pestione.
Dralle intervise & emerso un
dato IMponante per guaro
riguarda |a disponibilita a far
parte o un gruppo. L'eCo delle

Rvendirie dotate di propn
agentidi vendita
o promotori

[ kL
B rio 7%

Humars medis diaddeti: 15

Rapporte medin
addettisupericie: /850 my

Peponbilita a far parte
di un gruppo

5 SR
W o 4%

esperienze vincent del riven-
ditorl del nord ltalla suscita
anche in questo erritorio 'ine-
fesse o maltl operaton. Chie
stor & Certamente un fsultas
positiva, indice di una menta-
it al passe con le piil recenti

Frequentazione dicorsidi
formagions e stage tecnic
di aggiernamento

0B 8%
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Modast idea & Ambiani . . .
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Cantra Edilza Mimosa . . . . . . . . .

Segme ntanon: della cheniela
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Privati  25%
o bmprase TH%

tenckenze del mefcato, per
quafto permanga presso al-
cuni rivenditor un Cerla at-
taCCamento a Criten Sestonall
traclizionall, legatl all'indivi-
dualita del singolo. Ben oma
nizzate sul fronte dei servizi

Commercio prodotti
bioedilna

5 3%
0 Mo 68y

alla cliertela, le rivendite che
abblame incontrato sl sepnala-
o anche per |'atenzione dedi-
cata all'espasiziane negli show
rooim & per lelevato graco di
CoMpetenza tecnica del loro

ackdetti alle veredite, |Mleressan
te anche il dato sul fronte dei
senvizi.

Tutee offrono comsulenza
teCnica, molte Il suppotto pro-
pettiiale e sguache di posa In

Senvizlalla Clientela
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