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Monocellulari o con magazzini satelliti, indipendenti o associafe a
Gruppi o Consorzi, generaliste o specializzate. Le rivendite della Lom-
bardia Orienitale sono rappresentalive di tulli i modelli distributivi.
Strutturate, atiente alla logistica e sensibili anche al richiamo del

costruire hio.

er concludere |'analisi

della distribuzione in

Lombardia abbiamo in-
wervistato 15 dei 423 rivendi-
ol attivi, con 525 puntl very
dita, melle provinee di Son
dric, Leceo, Cremona, Berga-
mo, Brescia e Manwowva,
La nostra soolta & caduta su
tre tipi di rivendite:
« magazzini mullicellulari,
come le rivendite Cammi di
Manerba dal Garda (Bs) e
Foresti di Drizzona (Cr), ap-
partenenti a Cammi Edilizia
e Foresti Distribuzione Late-
nzi (rispattivamants con 13
e B puntl vendita nelle pro-
vince di Brescla, Mantova e
Cremonaj.
» magazzini associali a Gnp-
pi o Corsorzi, come la rivers
dite Edilmercato Castegnato,
Spagnolil Limbeno e Edil 2000
ke [N provineda & Brescla),
msociae al consorzio Edil-
com, Betinelli Luciano di Ber-
gamo asoclao a BigMat e
C.AE.M. dl Mantava, asso-
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Cuali caratteristiche ac-
COMUNANG fuests rivendie e
quali sono, invece, | lom
tratti distintivi?

Cominclama dai  primi
due casl: le rvendite multl-
cellari e guelle associate
hanrno dimensioni conside-
revall e sono in grado di
offrire alla clientela una rosa
di servizi ampia e diversifi-
Cata, ma ComLnaue edqulya-

lente a quella degli altri pun-
ti vandita ban strutturati. Da
notare cha in gueste realta
spesso la logistica & gestita
razionalizzata in modo e-
semplare, dal momento che
agnl pumo vendita pu cone
tare anche sul mezzi della
flotta aziendale o su guelli
degll altl magazzini corso-
ciatl, per effettuane le conse-
gne dei materiali anche pres-
so cantieri lontani dal ma-
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gazzino scelto dall'impresa
come centro di approwvvigio-
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Un altre vantaggio o que-
sto tipo di strutture distr busi-
vie & che rescono o soddistae
praticaments  sempre  ogni
richiesta della cliemela, poi-
cheé, guand anche fosse e
saurita la scorta di un ceno
tipe di materiale presso |l

urto vendita dove ne viene
atta richiesta — oppure non
sia nella rosa di quelli tratat] -
pUl essere fomito in templ
brevi da un altro dei magazzi-

s genere di rivendite nelle
province analizzate, inol-
tre, @ |la presenza di una
forza vendita esterna di
una certa corsistenza: uno
o pil promotor si occupa-
no della visita ai cantier e
del contatto con le imprese
al di fuori della sede del
magazzino.

Figure professionali  di
cui, per ragioni legate al
costa del personale, quando
il magazzino & unico si fa
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fuas sempre a meno.
Infine, dal momento che
quello dalla riscossione del
crediss continua a essere |l
problema pit sentite da par-
te kel commerciant, I"appar-
tenenza a una “catena” di
magazzini agevola la circo-
laziomne delle informazioni
sulla clientela & permette
quindi di argimare con mag-
iore efficacia il fenomens

lle isalvenze.

Per gquanto riguarda imve-
e | magazzini indipendernti,
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le realth che abbiame scelto
per la nostra analisi appar-
tengono a due modelli distri-
butivi, guello della rivendita
gereralista e quella della
rivendita ad alta specializza-
zione. Mel primo caso si trat-
ta di rfivendite di dimersion
diverse, con un solo punto
vendita o al massimo tre in
aree |limitrofe, che giocano
la cana della compleezza di
gamma - comprendendo
mole velte anche la ferra-
menta edile - e dei sevizl,
Includendo tra guesd ultimi
spesso anche quello di no-
leggic di macchinari e at-
trezzature da cantiere, Nel
secondo caso, quando sia
stata scelta la strada della
specializz azione, Questd e
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caduta sul settore dell'isola-
MeMma ermilco & Acustico
oppure sul settore del rivesti-
menti da intermo.

La comsulenza tecnica
speciallstica & la cara vin-
cente di queste realty, che
spesso accompagnano |'of-
ferta completa dei prodot
di queste merceclogie con il
sarvizio di posa in opera,
fornitc da squadre specia-
lizzate imarne o da applica-
tor esterni con i quali inter-
carre un rappono di colla-
borazione.

Da rilevare infine, per
quanto riguarda le famigllie
di prodotd offertl in vendita,
che in Lombardia la e di-

Possesso di silo internet
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stibutiva & in genere molto
sensibile alle proposte della
bio-edilizia. Ban 7 punti ven-
dita su 15 wattano | materdali
acologicl, supponando e
vendite con una oostante ope-
= di promozione.

Da ulimo, ¢l sembrano
degni di nota due esempi,
diversi ma con iratti comwni,
di organlzzazione del ma-
gazzine. Da un lam segna-
liamo il magazzine Marenzi
di Bergama, onentato esclu
sivamente alle plcoole im-
prese di costruzione e agli
artigiani della zona, che -
chiedono una gamma amplia
di materiali che perd acqui-
stano In plecole quantit: il
magazzino & organizzato
per servire in modo comple-
bk & molio snello quest
clientl; 1l grande plazzale,
recenemeante nstrituratn, &
organizzato secondc una
successions di isole di pro-
dotd omogenel ed & affian-
cato da una grande area
copena che accoglie moltis-
simi artieall, il o pront
per essere caricato anche In
picooli guantivi.

Dall'aluo lato segnaliamo
il magazzino CAEM. di
Mantova, strutturato come
wn circuite con ingresso e
uscita indipendent, in cul |
mezzi di carico transitano
presso le iscle dove sono
stoceatl | materlall, caricanco
e sl avviano verso |'uscie,
senzamai ineralciarsi,. W



